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La Suisse, pays de presse écrite

Paysage mediatique europeen pPenetration en %o
Comparaison - choix de pays europeens

La Suisse, pays avec la péenéatration la plus haute en termes de journaux compare a d'autres pavys
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Source: eMarketer Media Intelligence Report W-EU - pour Internet/Smartphones,/Tablettes: eMarketer, personnes de tous les ages ayvant accées a Intermet ou
possedant au moins un Smartphone et gqui utilisent au Moins 1>x/Mois. Pour journmaux/mMagazines: «=Media Penetration comparison per countiry = a partir de 144+,
Sauf pays scandinaves 124+ et UK 154+ - Pas de données pour I'autriche chez emMarketer

Données chiffrées : situation 2019
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Déclin continu des titres de presse imprimes
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Source: Association des medias suisses, REMP S OFS 2018|
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Concentration accrue de la proprieté des médias

Part de marché des principaux éditeurs privés
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Canton de Vaud : diversité locale
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Source : Association Vaud Presse, site : www.vaudpresse.ch

&4 UNIVERSITE
MEDIALAB ) DE GENEVE



La problématique: comment préeserver la diversité

» Mandat de recherche : « Lancement/viabilité d'une nouvelle entité regionale de journalisme de
déepéche »

» Objectif 1 : traiter l'actualité locale et cantonale vaudoise (politique, sociale, culturelle et judiciaire)
ainsi que l'actualité fedeérale et internationale ayant un intérét particulier du point de vue vaudois ;

» Objectif 2 : fournir aux acteurs locaux de taille modeste, presse locale et regionale en priorité, ainsi
gu'aux éventuels nouveaux arrivants sur le marché, un acces a tarifs abordables au traitement de ce
type d'informations.

Période : Septembre a décembre 2022
Contexte : Cours "Pratique de la communication et recherche appliquée”, 10 étudiant.e.s / 5 groupes



Le corpus

» Agence Keystone ATS : Analyse des contenus de I'antenne vaudoise en lien avec les attentes;

> Titres locaux sous examen : Sélection de 4 titres : "La Broye", "Le Courrier-Lavaux-Oron-Jorat",
"La Région", "Le Journal de Morges";

» Communes sous la loupe : Sélection de communes et de sites institutionnels recourant a des
journalistes pour leur communication (Ville de Lausanne, Gland, Yverdon-les-Bains, Prilly);

> Entretiens ciblés : Editeurs locaux, autorités locales;
» Ecosystéme médiatique suisse
> Etat de I'art
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Principaux résultats

Prestations de Keystone ATS : Satisfaisantes mais orientation "canton" sans implication
"communes" a I'exception du chef-lieu, Lausanne;

Travaux des étudiant.e.s : Contributions fouillées de niveau académique sur I'état des
titres/journaux étudiés et I'état des forces/faiblesses de I'écosysteme mediatique de proximité;

Communication vs Information ; Observation d'une concurrence des instances communales en
matiere de production de contenus de communication assimilés a de l'information;

Attentes d'aides indirectes pérennes : En matiere de distribution Print et de formation aux outils
numeéeriques;

Option numérique : Offre détaillee a l'intention de Vaud Presse et des
communes vaudoises.


http://www.communeagences.ch/

Merci de votre attention!
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